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Resumo: Pensando a Industria Fonografica como uma das facetas que integram
o mercado econdmico, o presente estudo busca demonstrar como se deu o
desenvolvimento da industria da musica no Brasil € como as oscilagdes na produgao
e vendas de discos acompanharam o balan¢o da economia nacional. Com foco no
final dos anos 1980 ¢ inicio dos anos 1990, momento de reconstrugao das estruturas
democraticas brasileiras, visamos exemplificar em qual medida o estudo dos
produtos da industria fonografica nos fornece um viés da realidade na qual estao
inseridos. Dessa forma, este artigo pretende reforcar a importancia de um estudo
cultural e lancar as bases para estudos com o uso da musica brasileira como fonte
de pesquisa.

Palavras-chave: industria fonografica, economia, redemocratizagao.

Abstract: Thinking about the Phonographic Industry as one of the facets that be
a part of the economic market, this study seeks to show how was the development
of the music industry in Brazil and how the changes in the production and sales of
records followed the changes of the national economy. Focusing in the late 1980s
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and early 1990s, when the reconstruction of Brazilian democratic structures, we
aim to illustrate to what extent the study of the music industry products provides
us with a bias of reality in which they live. Thus, this article aims to reinforce the
importance of a cultural study and lay the foundation for studies on the use of
Brazilian music as a source of research.

Keywords: music industry, economy, democratization.

Resumen: Pensando en la Industria Fonografica como una de las facetas que
componen el mercado economico, este estudio pretende mostrar como fue el
desarrollo de la industria de la musica en Brasil y como los cambios en la produccion
y las ventas de discos siguieron una evaluacidén de la economia nacional.
Centrandose en las finales de 1980 y principios de 1990, cuando la reconstruccion
de las estructuras democraticas de Brasil, nuestro objetivo es ilustrar en qué medida
el estudio de los productos de la industria de la musica nos da un sesgo de la
realidad en la que viven. Por lo tanto, este articulo tiene como objetivo reforzar la
importancia de un estudio cultural y sentar las bases para los estudios sobre el uso
de la musica brasilefia como fuente de investigacion.

Palabras clave: industria de la musica, la economia, la democratizacion.

Sabe-se sobre industria cultural, que este termo foi sugerido por Theodor Adorno
(2002), filosofo e socidlogo alemdo e um dos expoentes da Escola de Frankfurt!,
em substitui¢do a expressdo “cultura de massas”. Em “O que ¢é Indtstria Cultural”,
Teixeira Coelho (1980) explica que ela surge concomitantemente ao aparecimento
e crescimento da sociedade capitalista moderna - século XIX - sendo considerada
parte do “(...) fenomeno da industrializagao” (1980, p. 10) e, consequentemente,
objeto de consumo da sociedade. Segundo Adorno (2002), industria cultural e
capitalismo estdo intimamente ligados e, no caso da primeira, “o seu desenvolvimento
progressivo fluia necessariamente das leis gerais do capital” (ADORNO, 2002, p.
24).

! Vertente de estudos sobre a cultura surgida na Alemanha no século XIX. (N.A.)
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Nesse contexto, os produtos da industria cultural sdo produzidos e difundidos
amplamente. Por esse motivo, sdo comparados a outros bens de consumo devido
ao “(...) uso crescente da maquina e a submissdo do ritmo humano de trabalho ao
ritmo da maquina; a exploragdo do trabalhador; a divisao do trabalho.” (COELHO
NETTO, 1980, p. 10). Jodo Pinto Furtado (1997) define que:

(...) conceber a plena possibilidade de produgdo da Obra de Arte no interior
da Industria Cultural traduz a necessidade contemporanea de re-significar o
proprio conceito de Arte, no dmbito da sociedade de massa, de modo a
expandir sua fruicdo para além das elites que tradicionalmente tinham acesso
exclusivo a este consumo até o século XIX. (FURTADO, 1997, p. 124)

Para Adorno (2002), os produtos da industria cultural sdo fabricados e empacotados
em larga escala, ndo apresentando fungdo ou proposito social. Inserido num contexto
econdmico voltado para o mercado, o piblico consumidor desses produtos culturais
estaria, portanto, demonstrando “(...) o carater repressivo da sociedade que se
auto aliena” (ADORNO, 2002, p. 09). Adorno conceitua a industria cultural como
algo “estandardizado” e marcado pela “pseudo individualidade”, visdo pessimista
que demonstra um desgosto explicito por tais manifestagdes comerciais da cultura
e, principalmente, da musica, consideradas “(...) a realizacdo mais perfeita da
ideologia do capitalismo monopolista: industria travestida em arte”
(NAPOLITANO, 2005, p. 21).

Mesmo com o seu “azedume intelectual”, como define Marcos Napolitano (2005,
p- 21), e sua critica claramente oposicionista, Adorno (2002) trouxe grande
contribuigdo para os estudos em torno da musica popular e da arte comercial. Em
se tratando da juventude, Adorno (2002) explica que, mesmo sem pretensdo clara
de consumir tais produtos, podemos estar certos de que essa parcela da populacdo
estaria pronta para tal. Essa predisposi¢@o para o consumo significaria, na visao
adorniana, quase imediatamente, em “(...) posturas de aceitacdo da ordem social”
(THOMPSON, 2002, p. 07), o que resultaria em uma massa docil, sem identidade
ou posicionamento critico. Ele sugere ainda que a industria, perante o conformismo
dos consumidores, adapta-se as necessidades langadas por ela mesma e define a
procura pelos produtos, sendo que o consumidor acaba por se satisfazer com a

mesmice produzida em série.

135



REVISTA CAMINHOS DA HISTORIA
v. 20, n. 2/2015

Para Joao Pinto Furtado (1997), essa teoria destaca:

(...) o problema do individualismo que, supostamente, emerge como
caracteristico das sociedades industriais e pos-industriais, € ao qual estdo
associados problemas correlatos como os da supressdo da cultura
tradicional, seja ela popular ou erudita, e o suposto da degeneragdo do
pensamento critico. (FURTADO, 1997, p. 124)

Em suma, para a Escola de Frankfurt, a evolugdo da arte e sua apropriagdo pelo
setor economico, leva a banalizagdo da mesma e, consequentemente, seu consumo
por uma massa despreparada, perdendo, assim, sua autenticidade. No entanto,
em “A obra de arte na era de sua reprodutibilidade técnica”, Walter Benjamin
(1994), em uma explicagao mais ponderada, expde que:

A massa ¢ a matriz da qual emana, no momento atual, toda uma atitude nova
em relagdo a obra de arte. A quantidade converteu-se em qualidade. O numero
substancialmente maior de participantes produziu um novo modo de
participag¢do. O fato de que esse modo tenha se apresentado inicialmente
sob uma forma desacreditada ndo deve induzir em erro o observador.
(BENJAMIN, 1994, p. 192)

Benjamin (1994) explica ainda que, embora “democratize” o acesso aos bens
culturais, a reprodutibilidade faz com que a obra de arte perca um elemento tinico
de sua existéncia enquanto obra original, elemento esse chamado por ele de aura.
Para ele, apenas o objeto primeiro, a obra original, traz consigo essa “existéncia
unica” que detém uma carga histérica capaz de demonstrar as transformagoes
sofridas por ela ao longo do tempo. Essa historia da obra de arte “(...) constitui o
contetido da sua autenticidade, e nela se enraiza uma tradi¢ao que identifica esse
objeto, até os nossos dias, como sendo aquele objeto, sempre igual e idéntico a si
mesmo” (BENJAMIN, 1994, p. 167). A obra industrialmente reproduzida pode,
no entanto, possibilitar o surgimento de uma nova categoria de arte.

José Adriano Fenerick (2008), ao associar Industria Cultural e globalizagdo, diz
que existe uma “relacdo intrinseca (...) entre o enfraquecimento da classe operaria
(em seu sentido classico) e o advento dos novos meios de comunicacao”
(FENERICK, 2008, p. 125). Para ele, a globalizagdo ocorre quando, com o
enfraquecimento dessa classe operaria, a expansdo do capitalismo deixa de ser
entravada pelas organizagdes trabalhistas com tendéncias ideologicas socialistas.
Como consequéncia da expansao capitalista, as grandes empresas multinacionais
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expandem-se com facilidade formando “‘gigantescos e poderosos oligopolios da
informacdo e do entretenimento” (FENERICK, 2008, p. 127). Ou seja, ¢ quando
surge a Industria Cultural de abrangéncia global. E o que Pierre Bourdieu (1992)
chama de “bens simbdlicos”, quando ¢ atribuido valor mercantil a um objeto artistico
ou cultural, objeto esse que passa a ser tratado como mercadoria (BOURDIEU,
1992, p. 103).

A defini¢@o de comunicacdo de massa, na explicagao de John B. Thompson (2002),
em concordancia com as teorias expostas anteriormente, “implica a mercantilizagao
das formas simbdlicas no sentido de que os objetos produzidos pelas instituigoes
da midia passam por um processo de valorizagao econémica” (THOMPSON,
2002, p. 33). Thompson (2002) conclui que “o desenvolvimento dos meios de
comunicagdo se entrelacou de maneira complexa com um nimero de outros
processos de desenvolvimento que, considerados em sua totalidade, se constituiram
naquilo que hoje chamamos de ‘modernidade’” (THOMPSON, 2002, p. 12). A
midia, expressdo proposta por Thompson como mais adequada a antiga
“comunicacdo de massa”, seria, portanto, um recurso inerente a toda e qualquer
sociedade dita moderna.

Dentro desse aparato midiatico da Industria Cultural, que inclui outras formas e
veiculos de comunicacdo, encontra-se a Industria Fonografica, responséavel pela
producdo dos produtos musicais. Com a formagdo de grandes conglomerados do
entretenimento, muitas vezes uma mesma empresa responsavel por grandes
estudios e gravadoras, também detém producdo cinematografica e de aparelhos
eletronicos para a reproducdo dessas midias. Sob essa Otica, sabe-se que “o
entretenimento passou a ser digital e global, simultaneamente, num sistema
interligado” (FENERICK, 2008, p. 129). Nas tltimas décadas do século XX, insere-
se a produgdo cultural os mesmos preceitos das grandes industrias de outros
segmentos, haja vista o contexto de globalizagdo. Segundo José Adriano Fenerick
(2008):

No plano do gerenciamento dos negdcios desses grandes conglomerados
empresariais da musica, a receita que vem sendo adotada nao difere em nada
da aplicada por empresas de outros setores em tempos de globalizagdo:
investimento em alta tecnologia, demissao de funcionarios, otimizagao dos
lucros em fungdo do barateamento dos custos de produgio, etc. (FENERICK,
2008, p. 129)
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Nessa mesma linha, Marcia Tosta Dias (2000) conclui que, com o desenvolvimento
dos métodos de produga@o fonografica:

7

O que se observa nesse final de século ¢ a definitiva fragmentagdo do
processo produtivo na grande industria fonografica, no qual serdo
terceirizadas, principalmente, as etapas de gravacdo, fabricagdo e distribui¢do
fisica do produto, ficando nas maos das transnacionais o trabalho com
artistas e repertorio, marketing e difusdo. As grandes empresas transformam-
se em escritorios de gerenciamento de produto e elaboracdo de estratégias
de mercado. (DIAS, 2000, p. 17)

Dessa maneira, a musica, no cerne da industria cultural, € considerada e trabalhada
como um produto, passando pelas etapas de produgdo e distribuicdo da mesma
maneira que itens de outros segmentos, objetivando a venda e os lucros. Inseridos
em uma conjuntura global de mercado, a industria fonografica no Brasil tem
caracteristicas proprias devido aos costumes, a carga cultural e as relacdes sociais
especificas. Trata-se de um mercado de dimensdes e caracteristicas globais, com
especificidades locais.

No ambito da industria cultural globalizada, os limites entre o nacional e o
internacional tornam-se mal delineados, ou seja, as “regras” que definem o mercado
em outros paises, muitas vezes sdo as mesmas para o mercado nacional,
observando, porém, as especificidades de cada local. Local e global entdo se
desenvolvem em mutua contribui¢do. Os processos de globalizagdo nao implicam
necessariamente em uma homogeneizagao da cultura mundial, com o consequente
desaparecimento das culturas locais. Para Fenerick (2008), ao contrario, poderia
haver, assim, uma valorizagdo dessas ultimas “que seriam difundidas pelo mundo
(...) criando um dialogo entre o local e o global” (FENERICK, 2008, p.126). Em
conformidade, Dias (2000) explica que “se a l6gica do modo de producao ¢ global,
sua disseminacao pelo mundo vai tomando e fazendo uso de referéncias e interesses
locais” (DIAS, 2000, p. 38).

Com a expansao capitalista, e consequentemente da industria do entretenimento,
os meios de comunicagdo passam a ocupar espaco na vida cotidiana. Nesse caso,
em concordancia com Dias (2000), sabe-se que:

Meios como a televisdo, reprodutores musicais, cinema, computadores e
radios tornaram-se, de certa maneira, elementos basicos da vida social,
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adquirindo, frequentemente, status proximo ao dos “géneros de primeira
necessidade”, e ndo s6 de entretenimento e lazer. A telenovela, as séries
televisivas, o telejornal, a publicidade, os hits, os pop stars e de tal forma as
produgdes cinematograficas e seus subprodutos, entranham-se na vida, no
cotidiano do cidaddo comum e do mundo que lhe s@o, muitas vezes,
considerados como elementos “naturais”. Essa relagdo de naturalidade que
se estabelece entre consumidores e produtos ¢ resultado da sutileza e da
sofisticacdo alcancados pelos media, seu modo de producao e difusdo.
(DIAS, 2000, p. 20)

Em contraste com outras midias, a musica possui uma caracteristica que a
diferencia das demais. Ela pode existir e ser veiculada individualmente, enquanto
musica, através do radio ou aparelhos eletronicos, e pode ainda extrapolar esses
limites, sendo veiculada através de telenovelas, filmes, propagandas, teatro, etc. A
musica interage e coexiste com as demais midias e essa capacidade de interagao
faz com que ela seja ainda mais presente na vida das pessoas. Essa caracteristica,
importante para fundamentar a analise aqui proposta, demonstra a “onipresenga”
da musica no cotidiano. Além de seu consumo em separado, a musica acaba
tornando-se um produto a ser consumido em conjunto com outras midias, ampliando
assim seu alcance.

No Brasil, a industria fonografica apresentou significativa expansao a partir da
década de 1960, quando a producao musical passou por um fértil periodo, onde
podemos destacar grandes nomes da MPB, como Caetano Veloso, Chico Buarque
e Gilberto Gil, e o0 movimento da Jovem Guarda®. Nas décadas seguintes, o
crescimento foi vertiginoso, tanto da produgdo quanto das vendas. Esse periodo
coincide com os anos de governo militar (1964-1985) onde, embora permeados
pela censura, o setor fonografico se dilatou, em conjunto com outros segmentos
que movimentavam a economia nacional. Sob 0 mesmo ponto de vista, Dias (2000)
conclui que, “se a interferéncia da censura foi dréstica do ponto de vista da criacao
artistica, economicamente, a industria do disco parece nao ter sentido seus efeitos”
(DIAS, 2000, p. 58).

Uma das vias para essa expansao do mercado fonografico nacional, em termos
econdmicos, foi a venda e divulgagdo de artistas estrangeiros, ou de artistas

2 A Jovem Guarda foi uma das primeiras manifestagdes do rock nacional e tem como expoente 0 cantor
Roberto Carlos, a época um dos maiores vendedores de discos da industria fonografica brasileira. (N.A.)
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nacionais que cantavam em inglés sob pseuddnimos estrangeiros, o que, no entanto,
nao contribuiu para o crescimento da musica popular brasileira, em termos de
produg@o e valorizagdo dos artistas nacionais, esses tltimos fortemente limitados
pela censura. A producdo musical durante a ditadura militar apresenta uma
caracteristica muito importante para o entendimento daquele periodo: a estrita
ligagdo com a politica.

E, no entanto, em algum lugar e de algum modo, a musica mantém com a
politica um vinculo operante e nem sempre visivel: ¢ que ela atua, pela
propria marca do seu gesto, na vida individual e coletiva, enlagando
representagdes sociais a forgas psiquicas. (WISNIK, 2000, p. 114)

A juventude das décadas de 1960 e 1970 ficou fortemente marcada pelo engajamento
politico e, no caso da juventude artistica musical, pelas musicas de protesto ao
regime autoritario. Napolitano explica que “como os artistas, jornalistas e intelectuais
foram os Unicos atores sociais que mantiveram algum espago de liberdade de
expressao apds o golpe, a nova onda autoritaria, pos Al-5, recaiu com especial
vigor sobre eles” (NAPOLITANO, 2006, p. 100). O Ato Institucional N° 5, assinado
pelo entao presidente Marechal Arthur da Costa e Silva (1967-1969), suspendeu
as garantias constitucionais permanentemente e deu poderes quase ilimitados ao
Executivo e, até a sua revogagdo, em 1979, foi base ¢ justificativa legais para a
punigdo de civis contrarios ao regime. A partir do Al-5, a censura aos meios de
comunicacao foi acentuada e o combate aos opositores do governo também. Depois
desse ano, muitos partidarios de esquerda e manifestantes foram presos, torturados
e alguns se exilaram para fugir das prisdes e torturas. Maria Helena Moreira
Alves explica que “(...) a consequéncia mais grave do Ato Institucional foi talvez
o caminho que ele abriu para a utilizagdo descontrolada do aparato repressivo”
(2005, p.162). Foi quando a cena musical brasileira perdeu grandes nomes para o
exilio.

Na década de 1970, o mercado de discos, nos moldes internacionais, tornou-se
uma realidade no Brasil. Os padrdes de producdo, com todas as etapas que iam
desde a concepgdo do produto até a distribuigao, divulgacao e comercializagao, ja
eram rigorosamente seguidos. Grandes empresas multinacionais ja tinham suas
sedes ou parceiros aqui instalados, € o caso da EMI-Odeon, atual EMI Music.
Nesse periodo, alguns novos estilos surgem para, juntamente com a tradicional
MPB, dar sequéncia & cena musical nacional de protesto. E o caso do rock, cujo
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principal nome era Raul Seixas e sua critica aos valores sociais ¢ ao milagre
econdmico, periodo de grande crescimento da economia brasileira, entre 1968 ¢
1973, possibilitado pela conjuntura econdmica internacional. Havia ainda o conjunto
Secos & Molhados, que mesclava “o melhor da poesia da MPB com a ousadia
cénica e o clima instrumental do rock anglo-americano” (NAPOLITANO, 2006,
p. 88).

A década de 1970 ¢ o ber¢o do rock nacional. Raul Seixas foi um dos primeiros
artistas a produzir rock cantado em portugués e tinha como um dos principais
motes a critica as convengdes sociais. Em “Ouro de Tolo”, por exemplo, Raul
Seixas dizia que “devia estar feliz por ter conseguido comprar um Corcel 197377,
carro que, na época, era o “sonho de consumo” de grande parte da sociedade.
Napolitano explica que “para o jovem com mentalidade critica que vivia no inicio
dos anos 1970 restavam trés opcdes: (...) a clandestinidade da guerrilha ou o
chamado desbunde e a busca de uma vida “fora” da sociedade estabelecida”
(NAPOLITANO, 2006, p. 83). O “desbunde”, entdo, seria o caso de Raul Seixas
e seu ideal de sociedade alternativa.

Por volta do ano de 1978 iniciou-se uma significativa dissolugdo do apoio a ditadura
militar e a volta progressiva da democracia. O governo do entdo presidente Jodo
Figueiredo (1979-1985) propds uma abertura “lenta, gradual e segura”, com uma
série de fases de liberalizacdo, sempre dentro dos parametros militares impostos
inicialmente. Nesse mesmo periodo, as mobilizagdes sociais, como as greves
sindicais em favor da democracia foram significativamente acentuadas, exercendo
forte pressao politica.

Acompanhando as oscilagdes da economia nacional, a partir do inicio da década
de 1980, os nlimeros expressivos de vendagens, tanto de artistas nacionais como
internacionais no Brasil, tiveram gradativo recuo. Conforme Dias (2000), “na década
de 1980, os nimeros do mercado fonografico retratam a inconstancia e a incerteza
da vida econdmica nacional” (DIAS, 2000, p. 77). A primeira metade da década
de 1980 ¢ marcada ainda pela instabilidade politica, refletida na desaceleragdo da
economia desde a segunda metade da década anterior, resultado de um lento

3 In: SEIXAS, Raul. Krig-Ha, Bandolo! Rio de Janeiro: Philips, 1973. (28:52 min). Faixa 11 (2:51 min).
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retorno a democracia, agravado pela insatisfagdo popular. O descontentamento
popular tomou forma através da campanha das “Diretas Ja”, que pedia pelo retorno
as elei¢oes diretas democraticas e se materializou em passeatas € protestos nas
grandes cidades do pais.

Em meados da década de 1980, com o surgimento de bandas de uma nova vertente
do rock nacional, o mercado musical brasileiro apresenta melhora ndo muito
expressiva, que se mantém até o final da década. Dentre as bandas que fizeram
sucesso no periodo destacamos: Titds, Paralamas do Sucesso, Legido Urbana,
Engenheiros do Hawaii, Blitz e Cazuza, todos com vendagens expressivas e
reconhecimento nacional. Em determinada ocasido, Renato Russo, lider da banda
Legido Urbana, declarou:

O que eu sinto € que as pessoas ndo véem exatamente o que esta
acontecendo e picham o rock brasileiro, mas, de certa forma, o rock brasileiro
estd dando uma forca para as gravadoras, estd fazendo circular o capital,
que ¢ uma coisa muito importante. (...) No Brasil, é justamente o sucesso de
artistas dentro de uma determinada gravadora que abre caminho para outros
artistas que tém propostas que ndo sdo tdo comerciais. (RUSSO, 1985 Apud
ASSAD, 2000, p. 115).

O rock brasileiro da década de 1980, representou para as gravadoras um breve
momento de economia aquecida. A produ¢ao daquele periodo foi responsavel por
manter as vendas e os lucros estaveis, ja que a economia brasileira passava por
um periodo de estabilidade. O governo José Sarney (1985-1990) foi marcado pela
politica econdmica visando o controle da infla¢do e pelas oscilagdes nesse mesmo
mercado. Foi quando surgiu o Plano Cruzado, onde a moeda brasileira da época,
o cruzeiro, foi substituida. Tal plano consistia, além da substitui¢do do cruzeiro por
uma moeda forte, no congelamento dos precos e das taxas de cambio por tempo
indeterminado, e dos aluguéis por um ano.

A estabilidade conseguida por um curto periodo foi ameagada por uma nova onda
de descontrole inflacionario que surgiu no final do governo Sarney. A segunda
metade da década de 1980 representou a transi¢ao definitiva para um sistema
democratico, que atingiu seu auge com a promulgacdo da Constituicdo de 1988,
esta que por sua vez estabeleceu as diretrizes das elei¢des diretas para presidente
em 1989. Com a instabilidade dos indices de inflagao, seguida da elei¢do do
Presidente Fernando Collor de Mello (1990-1992) e suas politicas econOmicas
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controversas, o mercado fonografico e a economia nacional voltam a apresentar
inconsisténcia. Fenerick (2008) ilustra que:

O desequilibrio econdmico do pais, com sucessivos planos governamentais
que nao obtiveram éxito — o Plano Cruzado (1986) e os Planos Collor I e II
(1990 e 1992 respectivamente) — associado a instabilidade politica que
culminaria com o impeachment do presidente Fernando Collor, jogou a
industria fonografica nacional na mais grave crise que o setor ja havia
presenciado. (FENERICK, 2008, p. 131)

Logo que entrou em vigor, o Plano Collor foi duramente criticado por diferentes
setores. Com o passar dos meses, as criticas se avolumaram. Sobre o plano em
questdo, Boris Fausto (2013) assim explica:

Pela surpresa e por seu alcance, a medida traumatizou a populago brasileira
durante anos. (...) A medida extrema, acompanhada de congelamento de
pregos e salarios, do corte de gastos publicos e da elevagdo de alguns
impostos, ndo produziu os resultados esperados. Ao final de 1990, ja era
claro que a inflagdo retomava impulso. (FAUSTO, 2013, p. 474)

Essa crise se arrasta at¢ meados de 1994 quando, com a economia relativamente
estavel devido ao Plano Real do governo Itamar Franco (1992-1995), o mercado
de discos se recupera, impulsionado pela “popularizagdo de uma nova tecnologia:
o compact disc (CD)” (FENERICK, 2008, p. 131). Percebemos aqui que, além
de fazer parte de um amplo sistema mercadologico, que inclui outras midias, a
industria fonografica esta intimamente ligada a outros veiculos de entretenimento
e informagao, presente de maneira constante no cinema, na publicidade, nas novelas,
no teatro, etc. Além disso, as oscilagdes do mercado fonografico brasileiro do seu
surgimento até a década de 1990, em termos econdmicos, acompanharam a
economia nacional, sendo, em certa medida, um termometro das mudangas nesse
campo.

Como uma fonte de pesquisa historica, a miisica nos proporciona uma compreensao
especifica da vida em sociedade. Percebemos ainda que as nuances do setor
econdmico também se ligam a producdo cultural, nesse caso a producdo
fonografica. Assim sendo, cultural, social € economico se desenvolvem em mutua
contribui¢dao e em debate com os panoramas histéricos. De uma maneira geral, a
producdo de bens simbolicos dialoga com os acontecimentos no plano politico e
econdmico, sobretudo aqueles que reverberam no plano social, situacdo tipica dos
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periodos de crise ¢”’ou transi¢ao. A musica pode ser assumida como ponto de
partida para o entendimento de determinado periodo.

Heranga significativa da Escola dos Annales, a ampliacdo das fontes de pesquisa
permite que o historiador hoje caminhe entre diferentes linhas de investigagao
buscando nas mais diversas fontes, importantes referéncias para um entendimento
da totalidade de determinado recorte estudado.

Naturalmente, é necessario que essa escolha ponderada de perguntas seja
extremamente flexivel, suscetivel de agregar, no caminho, uma multiplicidade
de novos topicos, e aberta a todas as surpresas. (...) O explorador sabe
muito bem, previamente, que o itinerdrio que ele estabelece, no comeco, ndo
sera seguido ponto a ponto. Nao ter um, no entanto, implicaria o risco de
errar eternamente ao acaso. A diversidade dos testemunhos histéricos ¢, ja
tive a oportunidade de indicar, quase infinita. Tudo que o homem diz ou
escreve, tudo que fabrica, tudo que toca, pode e deve informar sobre ele.
(BLOCH, 1996, p.79)

As relagdes sociais e seus desdobramentos constituem importantes ferramentas
para a investigacdo historica. Ao se relacionar economia, sociedade e cultura, é
possivel que o historiador construa um sentido ampliado na analise do produto
musical dentro da perspectiva de pesquisa historica. Autores como Roger Chartier
(2002), um dos precursores da Historia Social tal qual conhecemos hoje, ja avaliava
essa interagdo entre os diferentes campos historicos como complementares ¢
importantes para o estudo dos diferentes sentidos da vida em sociedade.

Dai as tentativas para decifrar de outro modo as sociedades, penetrando na
meada das relagdes e das tensdes que as constituem a partir de um ponto de
entrada particular (um acontecimento, importante ou obscuro, um relato de
vida, uma rede de praticas especificas) e considerando ndo haver pratica ou
estrutura que nao seja produzida pelas representagdes, contraditorias e em
confronto, pelas quais os individuos e os grupos dao sentido ao mundo
que ¢ o deles. (CHARTIER, 2002, p. 177).

John B. Thompson (2002) associa a comunicacao (ou produgao cultural) as a¢des
em sociedade e, para os estudos em torno dela, pondera que “se comunicagdo ¢
uma forma de agdo, a analise da comunicagdo deve se basear, pelo menos em
parte, na analise da agdo e¢ na consideracdo do seu cardter socialmente
contextualizado” (THOMPSON, 2002a, p. 20). Sobre as manifestacdes culturais,
José Luiz dos Santos (2007) diz que “a principal vantagem em estuda-las ¢ por
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contribuirem para o entendimento dos processos por que passam as sociedades
contemporaneas” (SANTOS, 2007, p. 26).

A producio cultural em determinado momento nos fornece uma visdo particular e
rica a respeito dele. A industria da musica ¢ aceita como produtora de bens
simbolicos, atua como agente histdrico ¢ abriga relatos singulares dos recortes
historicos e das variantes sociais e econdmicas. Em resumo, os produtos da Industria
Fonografica quando associados aos balancos da economia e da sociedade e
investigados sob critérios cientificos, podem ilustrar e representar uma realidade
historica a partir de um ponto de vista particular. Sdo fontes primarias de um
campo histérico fértil e que, concordando com a acepgdo de Marc Bloch (1996)
de fonte historica, se formuladas as questdes corretas, abastecem a pesquisa em
Historia Social de discussoes produtivas.
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